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Kurzbeschreibung:  
 
Die Studie setzt sich mit der Bedeutung und der Entwicklung der Marktforschung im 
klassischen Mittelstand in Deutschland auseinander. Ingesamt repräsentiert die 122 
Unternehmen starke Stichprobe, in der in erster Linie Entscheider (Geschäftsführer, 
Kfm. Leiter, Marketingleiter etc.) aus Unternehmen mit einer Größe zwischen 50 und 250 
Mitarbeitern und einem jährlichen Umsatz zwischen fünf und 25 Mio. € befragt wurden, 
sehr gut den Querschnitt des typisch deutschen Mittelstands. 
 
Inhaltsverzeichnis: 
1. Untersuchungsdesign und Stichprobe 
2. Bewertung der Marktforschung 
3. Unternehmen, die Maßnahmen durchgeführt haben bzw. planen 
4. Unternehmen, die Maßnahmen extern durchführen lassen 
5. Unternehmen, die keine bzw. Maßnahmen intern durchführen 
6. Marktforschungserfahrene vs. –unerfahrene Unternehmen 
7. Anforderungen an ein Marktforschungsunternehmen 
8. Schlussfolgerung 
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Über die VEND consulting GmbH 
 
Die VEND consulting GmbH bietet eine marktorientierte Unternehmensberatung, die aus einer 
prozessorientierten Perspektive Beratung nicht nur auf den Punkt bringt, sondern sie auch effizient 
umsetzt. Ziel der Beratung ist primär die Implementierung effektiver und zeitgleich effizienter Prozesse 
auf Basis derer nachhaltige Wettbewerbsvorteile generiert werden können. 
 
Neben der Entwicklung marktgerichteter Strategien und Konzepte erfasst und restrukturiert die VEND 
consulting GmbH mit einem anpackenden Projektmanagement auch die dafür notwendigen 
innengerichteten Leistungsprozesse eines Unternehmens. 
 
Die Marke VEND steht metaphorisch für innovative Techniken und Methoden in den Bereichen der 
strategischen Geschäftsfeldentwicklungen, der Kundenwirtschaft sowie des Prozess- und 
Projektmanagements.  


